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Die Geschichte des FuBRballs als Zuschauerports

Mehr als nur Kulisse

Von Heinrich Thier

Eine kleine Geschichte der Zuschauersportart FuSball.

»Wir mussen jetzt alles daran setzen, dass wir wieder Zuschauer in die Stadien hineinkriegenx,
sagte der Prasident des Deutschen FuBRballbunds (DFB), Fritz Keller, dem SWR kurz vor der
Saisonerdffnung der Bundesliga Mitte September. Solange die Pandemie anhalt, bleibt es zwar
ausgeschlossen, dass Spiele in vollen Stadien stattfinden. Doch Kellers Wunsch ist trotzdem
nachvollziehbar. In keiner Sportart spielen die Zuschauer hierzulande eine so zentrale Rolle wie
im FuBball. Sie schauen nicht nur zu. Ihre Anteilnahme und Begeisterung, ihre Anfeuerungsrufe,
Gesange und Choreographien gehdren zum Spiel. Fiur die meisten Fans ist der Besuch eines
Stadions mehr als ein fluchtiges Vergnugen. Es geht um Leidenschaften, Phantasien,
Sentimentalitaten und um SpaR. Direkt erleben kann man das Drama nur im Stadion, nicht am
Bildschirm.

Professionalismus galt den Nazis als »judischer Kommerz« und »Verweichlichung«
des Sports.

Der englische Schriftsteller Nick Hornby schilderte vor 30 Jahren in seiner Erzahlung »Fever
Pitch - A Fan’s Life«, fir welche Leidenschaft der FuSball im Stadion sorgt. Christoph Biermann
beschrieb in einer Spezialausgabe des Magazins 11 Freunde zur »Geschichte der FuRballfans«
seinen damaligen Eindruck: »Hornby ironisierte und adelte unsere Geflihle, weil er Satze daflr
fand, die man auf T-Shirts drucken konnte.« Hornbys Buch machte den Ful8ball cool genug auch
far viele Studenten und Akademiker, denen er vorher entweder zu spieSig oder zu gewalttatig
gewesen war. Der spanische Romancier Javier Marias schrieb Anfang der nuller Jahre dazu:
»Noch vor 20 Jahren gab es keinen Intellektuellen, der es gewagt hatte, sich 6ffentlich zum
FuBball zu bekennen.«

In der Frihzeit des Spiels, im 19. Jahrhundert, wurde FuBball nur in der Oberschicht im kleinen
Kreis gespielt, aber nicht 6ffentlich inszeniert. Der Durchbruch zum breiten Zuschauersport
erfolgte vor 120 Jahren in GroBbritannien. Danach ging es schnell: Mehr Freizeit fur die
Arbeiterklasse und ein gut ausgebautes Personentransportsystem schufen die Voraussetzungen
flr eine rasch florierende Freizeitindustrie rund um den FulSball, mit besonderen Brauereien und
Geschaften, Getranken, Fan-Artikeln, Trikots, Wettbiiros, Schuhen und ersten richtigen
FulBballstadien. Die Popularitat des Ballspiels in England wurde begunstigt durch die Einfuhrung
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professioneller Elemente: Frih bot das FuBballspiel die Gelegenheit, Geld zu verdienen und
gesellschaftlich aufzusteigen.

Diese Entwicklung griff schnell auf Deutschland tGber. Noch in den spaten Jahren des
Kaiserreichs als »undeutsch« und »englische Krankheit« verpént, wurde das FulSballspiel im
Ersten Weltkrieg bei denjenigen deutschen Soldaten besonders beliebt, die sich in englischer
und franzésischer Gefangenschaft befanden. Sie brachten bei ihrer Rickkehr das schéne
Passspiel mit, spater bekannt etwa als Schalker Kreisel, friher Vorlaufer des sogenannten Tiki-
Taka, und trugen erheblich zum Aufschwung der Sportart in der Nachkriegszeit bei. Beférdert
wurde diese Entwicklung durch die Einfuhrung des Achtstundentags und die o6ffentliche
Sportférderung in der Weimarer Republik. In einer Magisterarbeit von Christoph Bremer mit dem
Titel »FuBball als Zuschauersport« wird diese Geschichte eindricklich beschrieben. Hatten vor
1914 selbst Schlagerspiele in Deutschland nur einige Hundert Zuschauer, kamen in den
zwanziger Jahren im Durchschnitt 50 000 Zuschauer zu den Endspielen der Deutschen
Meisterschaft. Es gab nur Stehplatze, und so stand man in einer geschlossenen Menge eng
beieinander, ohne Ordnerdienste, Blocksperren und Wellenbrecher.

Die Arbeiterklasse nahm zu dieser Zeit in Deutschland noch nicht die dominierende Rolle in den
Stadien ein, die sie in GroBbritannien hatte. In den dortigen Stadien, in denen die Spiele bereits
von leidenschaftlichen Gesangen und bunten Verkleidungen gepragt waren, bestimmten die
proletarischen Schlagermitzen das Bild, wahrend das des deutschen Publikums eher von den
modischen Hlten der Angestellten sowie von steifer Zurlickhaltung bestimmt war. Die meisten
Engagierten in den birgerlich dominierten Vereinen und Ligen waren national gesinnt und
fGhlten sich ihren ehemaligen Studentenverbindungen verbunden, so dass die Clubs oft
»Alemannia«, »PreuBen« oder »Borussia« hielRen.

Die Nationalsozialisten sorgten nach ihrer Machtlibernahme flir einen groRen Rickschlag und
machten Deutschland wieder zum FuBBballentwicklungsland. Die Anfange des Profitums, die
kommerzialisierte Reichsliga und erste Fan-Milieus fanden ein abruptes Ende, denn
Professionalismus galt den Nazis als »judischer Kommerz« und »Verweichlichung« des Sports.
Sie wollten Aufopferung, Harte und unerbittlichen Kampf von Amateuren. Dieser Abklatsch
militarischer Erziehung wabert auch heute noch durch manche Zuschauerreihen, wenn Fans dort
von »Blutgratschen« schwarmen und ihre Mannschaft auffordern, sich »den Arsch aufzureiSen«.

Der grolSe Erfolg des FuBBballsports setzte in Deutschland unmittelbar nach dem Zweiten
Weltkrieg ein. Das Bild des Publikums glich sich immer mehr dem des englischen mit seiner
Dominanz der Arbeiterschicht an. Erste Formen einer Fankultur mit organisierten Treffen,
Vereinsschals und tausendfachen Anfeuerungsrufen entstanden ab Mitte der fUnfziger Jahre.
Jetzt waren es die Arbeiterviertel in den GroRstadten, die sich zu Zentren der sozialen
Ausbreitung des FuBballs entwickelten. Dort existierten riesige Quartiere, die zu Geburtsstatten
und Schulen ganzer Generationen von Spielern und Fans wurden. Der StraRenfuSball
ermoglichte vielen den Ausbruch aus der bedrangten Wohnlage. Proletarische Jugendliche
nahmen StralBen und Platze als 6ffentliche Rdume in Besitz, so dass der StraBenfuSball immer
auch etwas Subversives hatte, was sich auf den FuSball in den groBen Stadien Ubertrug.

Diese Entwicklung ging einher mit einer Professionalisierung und Kommerzialisierung des
SpitzenfulRballs, die wiederum zur EinflUhrung der FuBballbundesliga im Jahre 1963 fuhrten. Die
Zahl der FuBballfans wuchs nicht zuletzt durch das neue Massenmedium Fernsehen. Im neu



geschaffenen ProfifuBball entstanden die ersten groRen Fullballarenen mit eigenen Fankurven
und ihrer Unterteilung in komfortable Sitzplatze und preiswerte Stehplatze fir die besonders
treuen Anhanger. Vor allem das junge Publikum konzentrierte sich in Blocken hinter den Toren
und versuchte, die eigene Mannschaft zu unterstutzen und die gegnerische zu verunsichern. Es
entwickelte sich eine Unterteilung in Zuschauer und Fans, wie Jonas Gabler in seinem Buch »Die
Ultras« ausflihrlich beschreibt.

Heutzutage mussen die Verbande und Vereine besonders darauf achten, die engagierten Fans
einzubeziehen, denn deren Einfluss ist groB. Vor allem die vielen jungen Fans, die sich nicht nur
aus der Region, sondern von Uberall her einem Club anschlieen, nehmen Uber die sozialen
Medien starken Einfluss auf Diskussionen und Entscheidungen ihrer Vereine. Ihr gréfSter Erfolg
ist die Veranderung des Supports in den Stadien. Die berihmten Fangesange finden permanent
statt, sie folgen einer bestimmten Dramaturgie und in ihnen spiegelt sich die Historie der
Vereine wieder. Viele Fangruppen kritisieren die restlose Kommerzialisierung, die Trainingslager
in Katar und Uberhohte Ticketpreise, die Zerstlickelung des Spieltags flr das Fernsehen und
derzeit vor allem die Coronaplane vieler Clubs, die die Fans aus den Kurven heraushalten und
allein das zahlungskraftige TriblUnen- und Logenpublikum im Stadion sehen wollen. Christian -
Barlau weist in seinem Buch »Ballverlust« auf die Doppelrolle der Fans hin, die den Clubs zu
denken geben sollte: »Sie sind nicht nur Konsumenten, sondern auch Produzenten. In keinem
anderen Segment der Unterhaltungsbranche sind die Zuschauer so ein integraler Teil des
Gesamtproduktes.«
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